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Jak korzysta¢ z tego wzoru. To kompletny szkielet pracy magisterskiej z turystyki i rekreacji w najpopularniejszym sche-
macie kierunku: ocena potencjalu turystycznego obszaru taczaca inwentaryzacj¢ walordw i zagospodarowania (dane
zastane, wizja lokalna) z badaniem ankietowym opinii odwiedzajacych oraz analiza SWOT prowadzaca do rekomendacji.

Niebieskie adnotacje opisuja funkcje kazdej cz¢§ci — usun je w swojej pracy. Dane liczbowe sg fikcyjne. Pelne poradniki:

praca-magisterska.pl/poradniki/
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Streszczenie

Celem pracy jest ocena uwarunkowan rozwoju turystyki weekendowej w powiecie X oraz sformutowanie re-
komendacji dla samorzadu i lokalnej organizacji turystycznej. Zastosowano trzy uzupetniajgce si¢ metody: in-
wentaryzacj¢ walorow i zagospodarowania turystycznego (dane GUS, dokumenty strategiczne gmin, wizja lo-
kalna), sondaz diagnostyczny wsrod odwiedzajacych (ankieta, N = 176) oraz analiz¢ SWOT. Inwentaryzacja
wykazata koncentracj¢ waloréw przyrodniczych w pétnocnej czgéci powiatu przy niedostatku bazy noclegowe;j
sredniej kategorii; 68% ankietowanych to odwiedzajacy jednodniowi, a gldéwnym motywem przyjazdu jest tury-
styka aktywna (54%). Najwigksza bariera wskazywang przez odwiedzajacych jest dostgpno$¢ komunikacyjna
w weekendy. Rekomendacje dotyczg rozwoju bazy noclegowej segmentu ekonomicznego, weekendowej linii
dowozowej oraz sieciowania atrakcji potnocnej czgsci powiatu we wspolny produkt turystyczny.

Stowa kluczowe: turystyka weekendowa, potencjat turystyczny, zagospodarowanie turystyczne, ana-
liza SWOT, produkt turystyczny.

[Streszczenie pracy z turystyki: cel, obszar, trzy metody i najwazniejsze ustalenia z liczbami + zapowiedz rekomen-

dacji. Prace z TiR niemal zawsze majq adresata praktycznego (gmina, LOT, przedsigbiorca) — nazwij go juz w streszczeniu. |
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Wstep

[Akapit 1 — kontekst: dlaczego ten obszar i ta forma turystyki. Dobre prace z TiR osadzajq problem w trendach
(krotkie wyjazdy, turystyka aktywna) z przypisami do literatury i danych.]

Skrécenie przecietnej dlugosci wyjazddw i rosngca popularno$é wypoczynku aktywnego uczynity z tu-
rystyki weekendowej najdynamiczniejszy segment krajowego rynku podrdzy. Beneficjentami tego trendu moga
by¢ obszary potozone w zasiegu dwoch-trzech godzin dojazdu z duzych aglomeracji — pod warunkiem, ze
dysponuja nie tylko walorami, ale tez zagospodarowaniem i dost¢gpnoscia odpowiadajaca oczekiwaniom od-
wiedzajacych. Powiat X, mimo znaczacych walorow przyrodniczych, nie doczekat si¢ dotad catosciowej oceny
swojego potencjalu w tym segmencie.

[Akapit 2 — cel i pytania badawcze.]

Celem pracy jest ocena uwarunkowan rozwoju turystyki weekendowej w powiecie X i sformutowanie
rekomendacji dla podmiotoéw zarzadzajacych turystyka. Pytania badawcze: jakimi walorami i zagospodarowa-
niem dysponuje powiat? kto i po co przyjezdza do powiatu w weekendy? jakie bariery dostrzegaja odwiedza-
jacy? jakie dziatania moga wzmocni¢ pozycje powiatu w segmencie wyjazdow weekendowych?

[Akapit 3 — metody. Charakterystyczne dla TiR polgczenie: dane zastane + teren + ankieta + SWOT.]

W pracy polaczono trzy metody. Inwentaryzacj¢ potencjalu przeprowadzono na podstawie danych
GUS, dokumentow strategicznych gmin i wizji lokalnej. Opinie odwiedzajacych zebrano sondazem diagno-
stycznym (ankieta, N = 176) prowadzonym w czterech punktach koncentracji ruchu w sezonie letnim 2026
roku. Syntezg ustalen przeprowadzono metodg analizy SWOT, z ktdrej wyprowadzono rekomendacje.

Rozdzial 2. Metodyka badan i charakterystyka obszaru

2.2. Metody i materialy badawcze

Inwentaryzacja objeta: walory przyrodnicze i kulturowe (rejestr zabytkdéw, formy ochrony przyrody, dane
gmin), baz¢ noclegowa i gastronomiczng (BDL GUS, ewidencje gminne, serwisy rezerwacyjne — stan
na czerwiec 2026) oraz dostepnos¢ komunikacyjna (rozktady jazdy, sie¢ szlakéw). Badanie ankietowe
przeprowadzono technika ankiety bezposredniej w miejscach koncentracji ruchu turystycznego (parking przy
rezerwacie Y, rynek w Z, przystan kajakowa, punkt widokowy W) w szes¢ weekendow lipca i sierpnia. Dobor
respondentéw byt przypadkowy w ramach kwot pici i grup wieku; uzyskano 176 poprawnie wypetnionych

kwestionariuszy.

[Warsztat TiR w pigutce: inwentaryzacja z podanymi zrodtami i DATA STANU (baza noclegowa zmienia sig
szybko), ankieta terenowa z lokalizacjami i okresem zbierania. Ankieta ,,w terenie” wsrod faktycznych odwiedzajgcych

Jjest mocniejsza niz internetowa wsrod przypadkowych osob.]
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Rozdzial 4. Turystyka weekendowa w opinii odwiedzajacych

4.1. Profil odwiedzajacych i motywy przyjazdéw

Wisréd ankietowanych dominuja odwiedzajacy jednodniowi (68%), przybywajacy z aglomeracji oddalonej o ok.
90 minut jazdy (61% wskazan). Gtéwnym motywem przyjazdu jest turystyka aktywna — piesza, rowerowa
i kajakowa (tacznie 54%), przed wypoczynkiem nad woda (23%) 1 zwiedzaniem (14%). Co czwarty respondent

odwiedza powiat co najmniej raz w miesigcu, co wskazuje na uksztattowany segment staltych bywalcow.

Charakterystyka Odsetek badanych
Odwiedzajacy jednodniowi 68%
Nocujacy 1 noc 21%
Nocujacy 2 i wigcej nocy 11%
Motyw: turystyka aktywna 54%
Motyw: wypoczynek nad woda  23%
Motyw: zwiedzanie 14%

4.3. Bariery i oczekiwania

Najczesciej wskazywang barierg jest dostepnos¢ komunikacyjna w weekendy (47% wskazan) — ograniczona
liczba potaczen sprawia, ze przyjazd bez samochodu jest praktycznie niemozliwy. Na drugim miejscu znalazt
si¢ niedobor miejsc noclegowych w $rednim standardzie cenowym (31%), na trzecim — brak spdjnej infor-
macji o atrakcjach (26%). Struktura barier spdjnie thumaczy dominacj¢ ruchu jednodniowego zidentyfikowana
w podrozdziale 4.1.

Rozdzial 5. Analiza SWOT i rekomendacje

[SWOT w pracy z TiR nie moze byc¢ ozdobnikiem: kazda pozycja macierzy musi wynikac z wezesniejszych rozdzia-
tow (inwentaryzacji lub ankiety), a rekomendacje — z przeciecia mocnych stron i szans. SWOT ,,z glowy”, bez pokrycia

w badaniu, to najczestszy zarzut recenzentow na tym kierunku.]

Zestawienie wynikow inwentaryzacji i badania ankietowego pozwolito zbudowaé¢ macierz SWOT,
w ktorej kazda pozycje powigzano ze zrodtem ustalenia (rozdziat 3 lub 4). Do najwazniejszych mocnych stron
naleza walory przyrodnicze péinocnej czesci powiatu i uksztalttowany segment statych odwiedzajacych; do
stabos$ci — struktura bazy noclegowej i weekendowa dostgpnos¢ komunikacyjna. Rekomendacje: (1) siecio-
wanie atrakcji péinocnej czesci powiatu we wspdlny produkt ,,weekend aktywny” z jednolitym oznakowaniem
1 wspolng informacjg; (2) wsparcie rozwoju bazy segmentu ekonomicznego (pole namiotowe z infrastruktura,
agroturystyka) w gminach Y i Z; (3) pilotaz weekendowej linii dowozowej z aglomeracji, skomunikowane;j

z weztem szlakow.

Zakonczenie

Praca odpowiedziata na wszystkie pytania badawcze, dostarczajac samorzadowi i lokalnej organizacji turystycz-
nej diagnozy opartej na danych z trzech zrodet. Ograniczenia: badanie ankietowe objeto wylacznie sezon letni,
a inwentaryzacja bazy noclegowej odzwierciedla stan na czerwiec 2026 roku. Kierunkiem dalszych badan moze

by¢ analiza sezonu zimowego oraz badanie mieszkancow jako interesariuszy rozwoju turystyki.
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O tym wzorze

Wzér przygotowata redakcja serwisu praca-magisterska.pl. Mozesz swobodnie wykorzysta¢ jego
strukture, tabele i przypisy we wilasnej pracy. Pamigtaj tylko, zeby tre$¢ dostosowa¢ do wymagan swojego

promotora i uczelni.

( )
Smart-Edu.ai — pierwsza wersja pracy w kilka godzin, nie w kilka miesiecy

Podajesz temat, kierunek studidw i wytyczne promotora, a sztuczna inteligencja generuje unikalny,
gotowy do edycji tekst: z poprawna strukturg rozdziatow, przypisami i bibliografia. Rejestracja jest
darmowa, placisz wylacznie za wygenerowany tekst.

www.smart-edu.ai
\_ J

Wolisz napisa¢ prace w petni samodzielnie? Pomoze Ci ebook ,,Jak napisa¢ prace magisterska.
Kompletny przewodnik od A do Z” — 250 stron praktycznych wskazoéwek, szablondw i checklist, z rozdzia-

fem o etycznym korzystaniu z Al: www.praca-magisterska.pl/sklep/praca-magisterska-ebook/

Darmowe poradniki, wzory i ponad 2500 tematow prac: www.praca-magisterska.pl
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